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LASVENTAS EN LATECNOLOGIA PARA VESTIR ALCANZARIAN LOS 112 MILLONES DEUNIDADES PARA EL2018.

Lossmartwatch, lanueva mina parala publicidad

Antes de que la tecnologia
para vestir se popularice,
las compaiiias publicitarias
idean formas de hacer lle-
gar mensajes de marketing
directamentea las personas
que usanrelojes, anteojosy
sombrerosque hacen las ve-
cesde computadoras.
Unode esos casos esel de
InMobi, una firma fabri-
cante de herramientas de
publicidad mévil que tiene
unequipo dedesarrollado-
res que crea versiones vir-
tuales de avisos en smart-
watch (relojes inteligen-
tes), sombrerosy otros apa-
ratos que permiten tener

Apuesta. Googley Apple apues-
tan por nuevo mercado.

un panorama de como pue-
denservircomo plataforma
deventa.

Rodeados de poderosas
computadoras con grandes

EL DATO

Innovacidn. Elmercado
delatecnologia paravestir
brindaria formas masin-
novadoras dellevaravisos
alosconsumidores. Los
experimentosde publici-
dadenaparatos para vestir
podriancomprenderelen-
viaraunusuariouncupén

monitores en las oficinas de
lacompaniaen San Francis-
coyBangalore, India, losin-
genieros tratan de obtener
ventajaen el incipiente mer-

electrénicoparagalletas
cuandoseencuentraenel
sectordesnacksdeuncen-
trocomercial. Losanteojos
digitales hastapodriande-
tectar qué miraunusuario
cuando saledecompras, di-
joJulie Ask, unaanalistade
Forrester Research.

cado, que ya ha llamado la
atenciénde Googley Apple.

Dadas las dimensiones li-
mitadas de las pantallas de
los aparatos, losavisos seran

mas pequenos que los desti-
nados a smartphonesy po-
drian dedicar las pantallas
chicasala promocionde cu-
pones osegurosde salud.

Millennial MediayKiip se
hansumadoalabisquedade
tecnologia publicitaria para
vestir que sea viable, lo que
ilustraelatractivode losapa-
ratos como plataformas de
marketing.

Se pronosticaque lasven-
tasde tecnologia para vestir
llegardnacasi 112 millones
de unidadesenel 2018, mas
queloscasi 20 millonesde es-
teano,segunlIDC. Sibienes
detodos modosuna pequena

parte de los mas de 1,000
millones de relojes inteli-
gentes que se venderan en
€l2014, esun impulso sufi-
ciente para que las empre-
sas saquen los productos
dellaboratorioy pasen asu
desarrollo.

Un producto exitoso no
soloaumentarialasventas
deApple, Google, Samsung
y otras compaiias que im-
pulsaron la revolucién de
los teléfonos inteligentes,
sino que también crearia
nuevas formasde ganar di-
nero con aplicaciones, lle-
gar a los consumidores y
obtener datos.



